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Trabalho Final de Grupo

Escolha uma marca (e.g. ver algumas sugestões em http://www.superbrands.com/portugal/ ).
1. Avalie o posicionamento da marca escolhida. Qual é o seu mercado-alvo? Quais são os principais pontos de paridade e de diferença face ao seu principal concorrente? Pensa que a marca definiu correctamente o seu posicionamento? Como poderia ser melhorado?

2. Procure elaborar um mapa mental para a marca escolhida. Qual são os valores centrais da marca? 

3. Identifique e descreva todos os elementos dessa marca e analise-os com recurso à grelha de critérios estudada. Que elementos da marca tiveram maior impacto para o desenvolvimento do capital da marca escolhida? Para além dos elementos da marca, que outros aspectos contribuíram decisivamente para o desenvolvimento do capital dessa marca?
4. Na sequência da análise feita nos pontos anteriores, que sugestões daria para reforçar o capital da marca estudada?

· Número máximo de páginas: 10
· O trabalho deverá ser entregue em versão impressa e em versão digital. Poderá incluir material audiovisual relevante. 
· Data limite de entrega: 10 de Dezembro de 2012.
